Beneficios

v Consfrugao e
personalizagao de
Dashboards de forma
simples;

v Tods 8 informacao

centralizada num UNico

local;

Leifura visual da

informagao;

v Actuslizacao em fempo
real;

+ Naveqacso afe ao defalhe

da informacao (drilldown;

Simplicidade na

inferprefacao dos dadaos.

A

A

Solugao

v Diversidade de anadlises de
dados pre-configuradas;

v Representacdo qrafica da
informagao do sistems;

v Volume de dados da
0rganizacao representados
de forma sintelica;

v Anglises Mullidimensionais;

v Indicadores.

Deslinalarios

v Directores/Administradores;

v Responsavels financeiros;

v Chefes de vendas ou
direcfores comerciais;

v Empresas de vanguarda
onde os colaboradores
fenham que monifarizar e
analisar volumes de
dados.

i ‘7' Paixao por Vencer

A solug¢do que permite gerir @ informagao empresarial
de uma forma sintelica, visual e abrangente, e que
possibilita uma tomada de decisdo mais r3pida,
correclta e precisa.

s (onsulfa da informagao permanentemente actualizada num UNico painel;

+ Anglise de resulfados anuais e mensais em CoMParagan Com 0 ano anferior,

» Lonfrolo da sifuagao financeira do negacio com os indicadores dedicados 3s areas
de facturagao, compras e fesouraria;

« Andlise por banco dos mavimenfos e qual 0 peso de cada um Na liquidez do
negocio;

+ Observacso da evolugdo das vendas e crescimento do Nnegocio comparativemente
90 ano anferior;

» LConsulla do peso do ssldo dos clienfes em relacao a facturacao fofal;

s+ Anglise do peso do saldo dos fornecedores em relagao as compras fofais, e da sua
disfribuican fimestral;

s Observacao por mulliplos eixas das vendas globais da empress;

s Visuslizacdo das vendas em Qraficas de “‘queljo” disfibuidas por eixos;

s+ Monitorizagao do Top de vendas com base nas principais classificacdes dos arfigos;

» Monitorizaggo do Top de variagbes das areas Vifais da 0rganiza¢do com imediala
visualizagao dos eixos mais crificas;

+ lolslmente desenvolvido para infeQracdo com a sistema PHC, Ndo requerendo o
necessidade de adquirr oufro sofware;

+ (ontéem um pack com mais de 80 analises pre-configuradas.

Um novo nivel de gestao, na conducao dos resullados da
empresa.

Veja um retrato do estado das
vendas e analise, de imediato, se a
empresa esta a cumprir 0s
objectivos tracados.

ExcelenciaNacional

Soft:ware
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Uma imagem vale mais que Mil palavras!
Monitorizar e gerir @ 0rganizagao com as melhores resulledos

0 sucesso de uma empress depende da forma como 0s gestores escolhem a
melhor esfrafegio, que Ihes permife chegar, sem sobressalios, 80 destino correcto.
Para que a 0rganizagdo consiga alingir 0s seus objectivos e importante que os
doados sejam analisedos com rigor, porque so 8ssim se podem fomar as melhores
decistes.

Se alisrmas @ apresenfacao dos dados, uma leifura simples e clara do estado da
performance da 0rganizag3o, enfdo e mais facil saber quais sao 0s melhores
CominNhos 3 sequir (UMO 3 concrefizacao das objechivas.

Se conduzir @ sua empresa com base em indicadores concebidos 8 medida de
Cada deparfamento, sabe que esid a difundir num UNIco sistema e em fempo real,
9 INnformagao necessarna que Ihe permife oplar pela decisao mais correcta.

Evelugio mensal de vendas com comparagdo ano anterior Vol. Vendas do Ano 46,11 % Saldo total 33,85 % Cresc. Ano

X 1000 50% 0o

36000,00 o

30000,00 . ™

24000,00 » "

18000,00 ] ]

12000,00 10 -

000,00 . - =)
0,00 100%
& - Ano Actual 83.050,16 -50% +50%:

De uma forma simples pode escolher o tipo de imagem que se aplica as suas

necessidades de analise.

Sabe qual e o verdadeiro esfado do seu Negacdio?

Obtem a informagao adequada 3 fempao de tomar decistes?

As vendss estao denfro do objectivo anual?

Quais sa0 0s produfos que estao @ vender mais?

0 Dashboard responde 3 esfas e muitas oulras questoes de uma forma simples e
ropidal

Paroe que serve Um Dashbooard ¢

Esfa solugao PHC condensa e fransforma 0s dados do sisfema em valiosa
informacado para fodos os decisores da empresa que, de uma forma muifo rapida,
se infeirem com rigor sobre 3 posicao da mesma, avaliando desempenhos
seqQuNdo 0S SeUs Proprios objechivos.

Com o infuifo de permifir uma leifura rBpida da sifuacao da folalidade ou de
deferminada area do empresa, esfa aplicagao recolne dadaos de diferentes
modulos PHC apresenfando-ihe a informagao afraves de graficos, confadores,
gnalises mulfidimensionais, indicadores e manomelros,
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Com indicadores 8 medida de cada departamento

Cada divisao ou deparfamenfo de uma empresa merece uma alencao especial,
J© que fodos soo decisivos. Assim, forna-se imperativo que cada deparfamento
da 0rganizagao consiga aceder @ um Dashboard construido especificamente
pOro © SUB ares, e Que 0 Mesmo apresente e acompanhe 8s Necessidades de
moniforizagao mais imporfantes.

Neste caso, foma-se imporfenfe que 0s indicadores disponibilizados sirvam
fodas as necessidades deparfamentais e/ou infer-deparfamentsais. Com esfa
solugao da PHC, e se possuir o0 modulo PHC Gesfao, a sua empresa passa o
dispor de uma ferramenta com mais de 80 analises de gestoo em Dashboards
dinadmicos e de fadll inferprefacao.

Painel de Gestao

Este painel fem o objechivo de disponibilizar um conjunfo de analises e
indicadores que permifam olhar com mais defalhe para 0s NUMerns da empress
e do Neqocio, e que contribuem para um melhor suporte 8 decisao. Num Unico
local e de forma cenfralizada pode Vvisualizar 0 seu Neqocio sem fer que
inferpretar grandes volumes de dados.

A drea de gestoo engloba uma serie de indicadores que permitem visualizar
analises essenciais o performance da empress e que ajudam Nas fomadas de
decisao mais imporantes. Se possuir o modulo de Gesfao, com o PHC
Dashboard vai poder:

« Analizar a reniabilidade do neqacio, o que Ihe permife por exemplo saber
QuaIs s80 0s clienfes mais valiosos, qual 0 melhor comercial ou qual 0
produfo com menos volume de vendas;

+ Moniforizar os Movimentos Bancarios e saber qual o banco com maiores
saldas;

+ Conhecer qual o nivel de rentabilidade em que 8 empresa se enconfo
noaquele momenfo, desta forma fica imediafamente @ saber se 0 objechivo
de crescimento economico do Negocio esfa a ser cumprndo ouU Nao;

+ Sober de imediato Quais 8s areas mais crlicas do Negocio por segmento de
mercado, pPor ZoNa, POr Marca, enfre oulros.

e e

M FA MM

e

Num Unico monitor, tem acesso a uma série

de variagdes que permitem analisar o actual
estado da empresa.

¥ acumm i =
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Area Gestao

No mesmo painel de iNnformagao pode Visualizar varias paginas disfinfas, onde
Cada uma e dedicada a representar informagao sobre uma area de gestao
diferenfe. Mas para aléem de fodos 0s exemplos que se seguem, flembem fem 3
possibilidade de consfruir as mais diversas analises, de acordo com 85
necessidades da empresa.

Indicadores

Nesta zong, o informagdo dispanibilizada pelo modulo formece elementos sobre
0 esfado em que se enconfram 3 Facturagao, Tesouraria e as Compras da
0rganizagao.

Par exemplo, na area dedicads o facturagan e possivel observar qual o volume
de vendas do ano anferior e 0 volume de vendas do ana cormenfe e com 0s
respecfivos valores calcular qual a sua variagao.

Desta forma o gestor e informado sobre 3 variagao de crescimento do Negocio
qQuer do ponto de vista anual, quer mensal.

Na area de fesouraria pode analisor diversos lipos diferenfes de dados, que
permifemn saber em que estado se enconira @ saude financeirs da empress.

Em relagao as compras efecfuadas, fudo se passa exaclamente da mesma
forma, 0 Que permife saber como esfa @ evoluir 0 Negocio No que diz respeifo 80
volume das mesmas.

© Dashboard - Gestdo == =]
Ik acid
SOvenceo:
Indicadores | Tesouraria ” Vendas ” Clientes ” Fornecedores ” Analise de vendas ” Distribuico de vendas ” TOP Vendas. H TOP Variacies
FACTURAGAO TESOURARIA COMPRAS
Variacdo Ano Ano Actual bi HMés bi Acum. Variagéo Ano Ano Actual
0% 83.050,16 i1 1 0% 104.743,03
. . * o
Ano Anterior » = tJ Ano Anterior
» ' n N
62.046,11 o » w 78.864,63
% Variacdo . w ® " % Variacdo
-50% +50% #,00 59.108,62 91.378,43 -50% +50% 3,00
Variaciio Més Més Actual Pagamentos Més Pagamentos Acum. Variagio Més Més Actual
0% 31.510,80 g P! \a'n.! 0% 22.654,40
Més Ano Anterior A ” A P Més Ano Anterior
35.620,11 0 L] 0 & 18.9565,04
% Variacio . - ° - % Variagao
-50% +50% -12,00 47.465,08 75.345,39 o — 20,00
Saldos Més Saldos Acum.
P =" “a
" 1 =
“ " T "
. o . o
21.643,54 16.033,04
#  Actualizar ] |54 esta pagina | [

Ao analisar esta pagina, o gestor fica com uma leitura mais objectiva sobre o estado
de trés dos principais elementos do negécio e se esta préximo ou afastado do
objectivo tragado face a cada um dos eixos, representado pela imagem com as
cores verde amarelo e verde.
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Tesouraria

Na area infeiremente dedicada o fesouraria, e possivel escolher qual o banco
Que prefende analisar, sendo que 3 sua 0rdenagao se enconira por ordem
decrescente, oU seja do banco com maior para 0 de menor saldo.

Ao escolher um dos bancas, visualiza de imedialo 0s resullados com base em
graficos e movimenfos que mosfram o reflexo dessa escolhs, fazendo
rapidemenfe uma leifura clare de como esta 8 evoluir esta dres oo imporfante

do empresa.
y
O Dashboard - Gestao =3 ER]
=15 =SEVSREeo:
Indicadores | Tesouraria | Vendas ” Clientes ” Fornecedores ” Analise de vendas H Distribuico de vendas H TOP Vendas H TOP Variagies
i Banco
Movimentos Bancarios — [=]
46,11 9 Saldo total Saldo Bancario
- . = X 1000
Eanco | Data Dascricio Entrada | Saida Salda = 50%
EPT  31.03.2008 Pagamentos de 623,70 -623,70 ‘'
Recibos de » ™
Ordenados (] "
BPI  31.022008 Pagamentos de 526,23 S26E Wl v -
Recibos de : *
Ordenados F oo
EFI 31022008 Pagamentos de 453,35 -459,35 301.220,48
Recibos de
Crdenados
EPI 31032008 Pagamentos de 813,73 819,73 Movimentos bancarios Ana actual
Recibos de
Crdenadog
28000,00-
EPI 31032008 Pagamentos de 953,30 -953.30
Recibos de 24000,00-
Grdanadas 20000,00-
EPT  31.03.2008 Transferéncis de 7.168,91 | -7.168,91 16000,00-
Crdenados
12000,00-
EPI  28.03.2008 Gosto pela MG 20,000,00 20,000,00
ERL osto pela Mdsica 000,00
EPI  28.03.2008 Alberting Maciel 623,15 623,15 4000,00-
EPI 28032008 Bernards Santiago 454,36 454,36 0.00
BRI 28.03.2008 Coro Mossa Senhora | 17 623,55 17 623,55 [
Assungio =
] Actualizar ] [z 56 esta pagina d‘ oK

O grafico mostra o reflexo dos indicadores que representam o valor do saldo

do banco seleccionado e qual a percentagem pela qual esse mesmo banco é
responsavel face ao total dos saldos bancérios.
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Vendas

Nesla area pode Vvisualizar indicadores que representam 0 crescimento do ano
aclual e do ano anferior, e Que conNjugados permifem obfer & percenfegem de
Crescimento da empresa.

Ainda neslta pagina lembem pode analisar quais 0s valores acumulados do
N0 acfual em comparagan Com 0s mesmos dados mas referenfes ao ana
anterior.

Se prefende uma analise mais defalnada de fodos estes dados, lem @
possibilidade de espelhar 0s NUMerns spresentados reparfidos por cada um
dos meses do 8N0o, 0U Seja 0s valores que Ihe servem de suporte sao obfidos
No mesmo local.

@ Dashboard - Gest3o

phecehcinssel

Indicadores ” Tesouraria | Vendas | Clientes ” Fornecedores ” Andlise de vendas ” Distribuicéo de vendas H TOP Vendas H TOP Variacoes |

3385 % Cresc. Ano
0%

Vol. Vendas do Ano

B3.050,16

29,40 % Cresc. Ano-1 -

-50% +50% -50%

Vol. Vendas Ano-1

= Vendas a clientes

Critério

+50% Saldos de clisntss

Recibos por processar =30 Dias
Encomendss em sberto 3 mais de X diss
Yeridas & clisrtes por Yolurne

Vendas a clienites por Rentabilidade
Yendas a clientes por Tipo

Yerdas & clientes por Cadiqo Postal
62.046,11 Vendas a clientes por Comercial

Vendas a clientss por Seqenta

35000,00
20000,00
24000,00
13000,00
12000,00
000,00
0,00

Evolugio mensal de vendas com comparacio ano anterior

Vendas a clientes por Zona
Vendar a clientes por Marca

Mais Ritrno
Saftware PHC Adwanced 31.03,2008 - 19:25:48

Com estes gréficos fica a
saber o estado actual das

& - Ano Actual

M - Ano Anterior

- vendas da empresa

# actualizar ] [ # 5§ esta pagina

comparativamente ao ano
transacto.

Nesla area ainda pode Vvisualizar um conjunio de listagens importantes No
acompanhamento das vendas e que permite analisar por varios crferos, o que
possibilita firar varias concusbes sobre 0 eslado em que se encontra 0 Negocio:

Recibos por processar Mals de 30 dias — Saiba quais 0s recibos que se
enconfram por liquidar e qual o valor que represenfam 0s Que se enconffem por
processar.

Encomendoas em aberto Mais de X’ dias - Fique informado sobre as
encomendas que se enconfram paradas, evile o desconfentamento do cliente e
0bfenha um conhedmento imediafo sobre 3 situacao, evife 0 problema anfes
dele surair.

Vendas por Codigo Postal - Conheca as vendas distibuidas pelo codigo postal
e saiba em que local e que realiza mais Negocios affrBves de uma PanNorBmiIca
geoarafica.
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Saldos de clientes — Pode observar o folal do saldo de clienfes em aberto, cliente a
Clienfe, distribuido por um infervalo de dios, se existirem dividas em aberto pode

: ;—j m Saldos de clientes

ok endas doAna Vol Ventas Ano-1

esclarecer de imediafo em que esfado e que se enconifa o respectivo Processo.
=

L | Mumeli | Estab | Mare Tatal Dz D45 DED 20
," 5 o Corg Mossa 19,840,860  19.840,80
e Senhara
Assunclo
1 o Alberting Maciel 1231573 1052977 242,00 154396
13 ) Loja de 1122716 S444.16 37147 241153

Instrurnentos,

Id=
25 o Musica & Show 10,000,00  10,000,00

13 ) Walor do zom, 9. 7B0,76  9FR0FE
Lda,
2 o Luz & Sor, [da 7.892,52 789252

12 o Togus a Musica, £.257,06 £.257 08
Lda,

21 o La Cartuja 5.552,00  5.552,00
Musical

Ao analisar os saldos que

7 o Song e Ritmog £.202,7% 2E7e 77 272692 se encontram e[n aberto’
tem a informagao que o

15 o Ritrnos Quentes, £.092,89 £.092,89

Ida cliente Albertino Maciel
2 0 LaMusical 505,00 4.209,00 tem uma divida de

Sl 1.543,69€ ha mais de
2z 1 La Musical £.053,00 850,00 H

e 120 dias.

Vendas o clientes por volume — Saiba quais 0s Clienfes que representam o maior
volume de vendas, face a fodo o volume de negocio. Conheca os Clienfes que
mais confribuem pPara 0 Neqacio da 0raanizacao. Ao Usufiuir desfa informagao
pode obfer mais argumenios Na discussao de plafonds, prazos de pagamenio e
desconios aquando da decisdo sobre estes assuntos.

Vendas o clientes por rentabilidade - Fique a saber quais sao 0s Clienfes que mais
lucro formecem ao seu Negocio. Com esta listagem fica cam informagao impartante
sobre 0 perfil dos seus dienfes o que permife conhecer melhor @ reslidade do
negocio.

Vendas a clientes por fipo — Pode conhecer a disfribuicdo de vendas fenda por
bose diversos eixos que permifem saber onde existfe maior ou menor
representatividede por lipo de clienfe, e com este conhecimento analisar se 0s
objechivos estao a ser cumpridos.

Vendas por Comercial - Saiba quais s80 0S CoMercias da empress que Mais
vendem e Quais aqueles em que deve infervir, analise 0 que se Passa Pare que 3
PQUIPB de vendas siga 0 melhor rumao.

Vendas por Segmento - Ao olhar pars 0 Neqocio Na perspeclive do segmenfo de
mercado, fica o saber em Que dres e Que 8 empresa esta mais forfe e onde e que
deve reforcar 3@ suUa POSICaq e gjustar a estrategia.

Vendas por Zona - Com base na distibuicao geoqrafica, pode passar a classificar
0 sUCesso do Negocio por areas alargadas, 0 que permite visualizar QUBaIs SB0 o5
Z0N3s em qQue 0Ss objechivos esido a ser alingidos e quais necessifam da sua
gfencao imediala.
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Clienfes
Nesta zona 3 informagan disponibilizada e infeiremente dedicada 3 dados
relacionados com os Clienfes.

Ao analisar os dados desta pagina fica 8 saber quanto representam 0s saldos em
aberto de clientes face a0 fofal das vendas reslizadas, assim como, Qual o valor
desse mesmao saldo. Com 3 representacao dinamica destes dois indicadores passa
3 fer @ N0C30 do peso que representa o saldo em aberto de clientes em elacao 3
facfuragaa fofal, pois quanfo mais alfa for esta percenfagem, maior serd o risco de
disponibilidade financeirs.

Soaiba qual @ percenfagem de clientes, face ao fofal em que assentam as vendas do
0rganizagaoshu seja, esfe indicador permife por exemplo, saber 0 esfado do
negocio. Analise se esta a facfurar @ foda a carteira, oU se o facturacao esta
concenfrada em poucos clientes, ou seja, nesfe Ulimo Caso 8o perder um deles
pode passar g existir um sefo desequilibrio Nos resulfados.

Tem aindo acesso 3 dois racios anuais relativos, 0 8No aclual e o ano anferior que
comparem as vendas face a0s custos. O seu significado, quanto maior for este
nUmero maior e @ margem do Negodio.

O Dashboard - Gestio

_Ehc}: VSR Il-e;_nf

Indicadares ” Tesouraria ” Vendas | Clientes | Fornecedores ” Analise de vendas ” Distribuicéo de vendas ” TOP Vendas H TOP Variaghes

Critério
lientes - As maiores subidas

Clientes - Az maiores descidas

Zona - A5 maiores subidas

Zona - As malores descidas

Familias - As maiores subidas

Farnilias - Az maiores descidas

Marcas - As maiores subidas

Marcas - Az maiores descidss

- % Saldo clientes Saldo Clientes
\ . - ¥ @ b
0 ’ "
33,71 123.879,28

21,87 % Concentragio Ano 16,12 % Concentraciio Ano-1

Ano Actual  Ano Anterior

Récio Vendas vs Custos 1,760533 2,470343

Evolugdo mensal das Vendas vs Custos

6000,00-
0,00~

@ - Custos

30000,00-
24000,00-
18000,00-
12000,00-

Maiz Ritrno
Software PHC Advanced 31.03.2008 - 19:28:49

M - Vendas

L] Actualizar ] l # 34 esta pagina

@ o
Veja se as vendas estdo a compensar 0s custos, apenas com um
olhar passa a saber o estado do negécio.
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Nesfa area pode ainda visualizar um canjunta de lisfagens importantes No
gcompanhamenfo das clientes, fais coma:

Clientes — Maiores Subidas e Maiores Descidas

Aqui pode observar o Top | 0 de clientes que mais compraram, comparalivemente
80 a8no anferior, ordenados da maior pare @ menor subida. No oulro exfremo
PNCoNfa 0s clienfes com as descidas mais acentuadas. Ao analisar e compreender
estas varagoes negafivas pode canfribuir de forma eficaz na melnoria da
performance empresarial.

Mome Anoanterior Anoactual Wariacao Wariacaopck

Orquestra de Wila Real 7.910,00 1,156,00 -6, 754,00 -85,38

Fernanda Martins 12.420,00 2.072,32 -10.407 62 -83,29

Gaosto pela Misica 8.473,92 1.822,00 -B.EE1,92 -7a49

Marisa Filipa Mewes Lousa 9.6132,00 4,447,000 -E.166,00 -E3,73

Taque a Musica, Lda, 11,705,000 C.d74,12 -B.220,88 -£3,23

Dina Sofia de Almeida 2.441,00 E.E4E, 00 -2.79E.00 -22.11

Ritmos CQuentes, [da 11.204,46 F.510,00 -3.694.46 -32,97
-, La Musical Fashion 337500 337500
“ea | wendas aDinheira 13528,00  13.528,00
om Som Ritro Musical - Braga 12,40 12,40

B9.227,28 45,042,284 -24.784,54 -420,32

Mais Ritrno

Software PHC Advanced 18.03.2008 - 19:28:19

Ao analisar as maiores quedas, sabe exactamente qual é a
variagéo relativamente as compras desses clientes no ano

anterior. Neste caso as dez maiores variagdes contabilizam um
total de praticamente 25.000€.

Z0nas — Maiores SUbidas e Maiores DesCidas

Esfe indicador chama a atengao para as localidades que manifestaram desvios
mais VINCados, 0 que Bjuda B perceber onde e que 0 gestor fem que acfuar pars
iNnverfer ou cimenfar as frendencias.

Familias — Maiores Subidas e Maiores Descidas
Aa analisar esfas variaches esfa a conlibuir para infervir ao nivel dos produtos para
realinhar o posicionamento em fempo Ufil.

Marcas — Maiores Subidas e Maiores Descidas

Enfender as variagOes ao nivel da marca pode servir para repensar 8
comercializacdo e representacdo da mesma, 3ssim COMO para Negociar Com 0S
fornecedores plafonds, margens de comercializagao, prazos de pagamento,
objeclivas, rappel, consignacoes, efc.
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Formecedores

Nesta zona 3 informagao disponibilizada confem dados muifo semelhanfe @ paging
dedicads a0s clienfes, mas Na perspechiva de fornecedores. Assim fembem
podemos enconirar dois indicadores relafivos o percentagem do saldo em aberfo
face 80 folal de compras fal como o valor fofal desse mesmo saldo.

Nesla ares visualiza um conjunio de listagens importanies No acompanhamento
dos fomecedores, Iais como:

Soldos de fornecedores

A informagao disponibilizada nesta listagem mosiia os saldos em aberfo de
fornecedores distribuidos por diss de anfiquidade, com 8 possibilidade de clicar na
Coluna com o nome do formecedor e visualizar de imedialo a ficha do mesmo. A
porfir desls lisfagem fice com o exacfo conhecdimento de como se enconira
dislribuida a divida a fornecedores, 0 que permife planear com Maior sequrenca o
dgends de pogamenios.

Compras o fornecedores por Documento

Cam este indicadar fica com Uma No¢a0 de como estan suporfadas as Compras.
Facilmente, fica com 8 NOC30 de como esfdo 3 evaluir s compras e qQuais 0s Hpos
de documenfos que mais peso fem No fofal das mesmas.

Compras a fornecedor par Nome

Tendo como critéerio principal o nome do formecedaor, fica @ saber quais sao0 0S
fornecedores @ Que esféo o comprar mais, podendo reunir 8ssim arqumenfos Para
discutir margens e prazos de pagoamentos.

© Dashboard - Gestio

phe-Cicipcsel

Indicadores ” Tesouraria H Vendas || Clientes. | Fornecedores | Andlise de vendas || Distribuicéo de vendas. || TOP Vendas H TOP Variagies

Mais Miisica, Ida 22 404,40
Manuel Fernandes Pinto 19.625,00
MusiCarlos, Audio da 16,125,00
Gabbanelli Instrurnentos 15.926,25
Anabela da Fonseca 11,833,70
EBrune Silva Matos 7.500,00
Faralnstrumentos 7447 63
Daniel Santos Coelho 3,125,00
Francisco Manuel Yidigueira 750,00

104.742,03

Compras a fornecedores - Nome -

Mome Trimestrel | Trimestre2 | Trimestred | Trimestrad | Tokal Perc

5 % Saldo Forn. Saldo Fornecedores
] o RN
2240440 21,33 \- 3 3 o
1962500 1874 17,37 311.469,53
16,125,000 15,39
15.926,25 1521
1183970 1130 =
250000\ 7,18 Evolugiio das compras com comparagio com o ano anterior
744768 71 70000,00-
312500 298 60000,00-
750,00 0,72 50000,00-
40000,00-
30000,00- ‘f
20000,00-
10000,00- A,
104743,05 100,00 4 0.00-
Mais Ritrno - . Z =
Software PHC Advanced 31,03 2008 - 13:51:11 Veja quais e que sao 0s
- @ - Ano Acual I - Ano Anterior maiores fornecedores da

¥ Actualizar

| [# 56 estapégina_|

empresa e qual o
@ respectivo investimento.
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Compras o fornecedor por Tipo

A Nogao para onde estd a caminhar @ empresa e muifo importanfe em qualquer
analise de Neqocio. Se exisfem muifes compras No Mesmo fipo de forecedor, Isso
pode querer dizer Que fembem estd @ aumentar 0 Negocio N0S Produlos que este
comercialize, podendo ser este um indicador pare 0 senfido do crescimento do
eMmpresa.

Compras s fornecedor por Zona
O uliimo indicador deste grupo, fem por base o crifério de agrupamento dos valores,
pOor zona geografica, mais Um eixo que permife inferprelar as compras da empresat

Anglise de Vendas

Esfo areo mulli-dimensional muifo complefa e versalil disponibiliza iNnUmeros eixos
pelos quais pode olhar pare 0 Negqocio, 0 que permite de um Modo Muifo eficaz
perceber como estao distribuidas as vendas, desde uma leifura femporal
comparlsnNdo Marcas, modelos, fipos de produlo, segmentos de mercado, fipos de
clienfe, familias, entre outros. A diversidade de elementos de analise presentes nesta
poQginNa e sem duvida uma das melhores ferramenfas para enfender o Negqodio.

Q Dashboard - Gestao ===
(alores J [ %]
[2007 |2008 [Total |
[+ [segmento de Mercado [+ [Famiia do Artigo [+ [(ElgEREse] Quanﬁdade‘Euro: Total ‘QuanﬁdadelEuro: Total ‘Quanhdadel |
Slcentro | =lciente Final #Médio 43318100, 15250 48,306.08 26750 9162408  420.00 =
=l Alto #aerofones 3,890.00 8.00  3,610.00 8.00 750000  16.00 n
#cordofones 2,720.00 400  3,704.00 7.00 642400  11.00 E
HIdiofones 931.00  56.00  B818.00  52.00 1,749.00 108.00
*lRadios 1,509.00 10.00  1,509.00 10.00
#|Membranofanes 800.00 200 53100 3.00 1,331.00 5.00
#van 378.00 100  527.00 100 905.00 2.00
*amp 850.00 100  850.00 1.00
#lAcessorios 40600  1L00  230.00 500 63600  16.00
Hservicos 140.00 3.50 140.00 3.50
Hpihas 1500  15.00 1500  15.00
Total 9,265.00 8550 11,794.00 10200 21,059.00 187.50
#Baivo 12,480.00  61.00 2,07232 1500 14,55232  76.00
Total 65,063.00 299.00 62,17241 38450 127,235.41  683.50
#Revendedor 2575692  169.50 48,65234 184.00 74,409.26  353.50
*Funcionario 9,613.00  18.00 4,447.00 1500 14,060.00  33.00 i

4 |:| Pj

#  Actualizar

] [ ¥ 54 ecta pagina

A ok
Independentemente do eixo que pretende, com este painel pode analisar as
vendas da empresa num Unico local.
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Distribuicdo de Vendas

Esfo paagina exiremamente visual permife 8o gesfor Nnum relance e ver como esfa o
Negocio em qualro eixos principais: Segmenfo de mercado, Zona, Familia e Marca.
Com graficos em forma de queijo pode analisar facimente onde e que o Negocio se

enconfre mais forfe em cada eixo. Este paging e 3 prove de que uma imagem vale
mais que mil palavras.

O Dashboard - Gestio

gh;}: thgzu-_”t-&ri

| indcadores || Tesourarin || vendas | clintes || Fomecedores || Anéise de vendss | Distiouicao de ventas | 0P Vendas | TOP Varacdes
!

=]
o

Distribuicio de vendas por SEGMENTO Distribuiciio de vendas por FAMILIA

Baixo

| -y

| Cordofones

Aerofones Aiguec

Rados

Mon

‘ Distribuicio de vendas por ZONA Distribuicio de vendas por MARCA

Espanha

Outros

‘ sul Bombyes

ElectroMusic

Cordyes
Em poucos segundos tem a
oportunidade de analisar a

‘Acroyes

centro
Gabbaneli

distribuicdo das vendas da sua
empresa em 4 eixos importantes.

A pctsizr (4 ssestapiora ok

TOP Vendas

Este painel e o “Cockpil” do gestor. Ao olhar pare fodos 0s indicadores
representados fica 8 saber qual € 0 eslado do Negocio em Cads UMa das suas
varigveis.

A0 enfrar neste ecrg, @ iINformagao imediafamente disponibilizada naao e feifa de uma
forma arbifrdria mas sim com um criferio muito claro, ou sejg cada um dos indicadores
foi construido para mosirar lIogo onde e mais forte, assim, as andlises esfao
ordenadas, lomando como exemplo 0 indicedor da Marca, aquels que represenfa o
maior volume de vendas pars o que represenfa 0 menor volume vendas.

@ Dashboard - Gestdo =] ==
"
7= [=SEVSmceds - — - - -
| indicadores " Tesouraria \ Vendas ‘ Clientes H Fomecedores H Andlise de vendas || Distribuicés de vendss | TOP Vendas | TOP Variages I
Marca Modelo Linha de Produto  Tipo de Produto Categoria
Aeroyes [2] [%0baws =] |a [2] |mstumentos  [2]  [Poifnicos [=]
1947 =, 23,14 (o, 32,29 ° 60,69 % 27,87
Comercial Tona Segmento Familia
& Centrs = ez Aesofones =
“ ' » [ “w Alto =
- ; o Baixa \ -
) | R i Escolha o que pretende visualizar, faga a
andlise a sua medida, com este painel de
Top de Vendas a gestdo da empresa
¥ actsizsr |[# Soestapigna torna-se mais dinamica e produtiva.
-
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TGP Variacoes:
Uma das maiores responsabilidades de um “‘Dashboard” fembem deve ser 0 de

iNnformar @s mas Noficias, pPois Muifas vezes sa0 8s que devem ser [rafadas 0
mais rapidamenfe possivel, anfes que ganhem conformnos graves.

Neste Painel os criterios subjacentes sao oulros, OU sejo aqui 8 informagan que
gparece inicislmente diz respeito as maiores varagoes negalivas 8 cada um
dos indicadores.

A0 visuslizar esfes indicadores o gesfor fica imediatamente informado sobre o
qQue de mais crifico esfd 8 acontecer, podendo de imedialo fomar as medidas
qQue inverfam essa fendencia.

Cenario

0 gesfor a0 analisar as variacoes de algumas dreas Vifais da sug empresa
verificou que uma dos Marcas e um dos produfos mais imporfantes para o
Neqocio N30 esldo o corresponder conforme O previsio e enconfrem-se muifo
abaixo das espectafivas. Nesfe caso, com um simples olhar, 0 gestor idenfificou
duas areas que necessifam da sua afencao imediata, 0 que Ihe permife actuar
denfro do mming indicado e reverfer 0s valores.

O Gestio = B ||

=ls=sdvamnced

Indicadores ” Tesouraria H Vendas ” Clientes H Fornecsdoras ” Analise de vendas ” Distribuigio de vendas ” TOP Vendas j@ﬁ}{_g_gg_g@gy‘

Marca Modelo Linha de Produto Tipo de Produto Categoria
Soundsaves  [x] 1doo1 Instrumentos  [v]  |Diversos =

0%

-50% 50% +50 % -50% +50 %
39,86 % 13,78 %
Comerdcial Zona Segmento Familia
Muno =l Centro =l Baixo Amp [=]
0 % 0% 0 % 0 %
-50% +50 % 50% +50 % -50% +50 % -50% +50 %
-8,99 o B,71 = -6,37 =, 5,19 o . "
Uma marca e uma linha de produto estdo
com valores no vermelho, pelo que o
objectivo estipulado para as mesmas néo
# Actualizar ”’1' 56 esta pégina @A oK esta a ser cumprido.

Cosfumizacao

Esfe modulo pare alem das onadlises pre-configuradas, flembem possibiliie 8
Cosfumizacdo de anglises proprias que podem ser consluidas @ medida de
C3do Negocio, o que foma esta solugao Nnuma ferreamenta essencial Na gestao
e CONJduC3an de uma 0rganizagao.
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Veja 0 que alguns ulilizadores pensam do sofftware PHC

Sequndo 0 Executivo da Assibefa Paulo Vieira, o software PHLC @
extraordinarnamente simples oe Ulilizar, com um inferlace qgralfico simples e
30/803vel 0 que simpiicou significalivamente o processo e 80501850 30
mesmao’

Anfonio Pereirg, Director de Sistemas de Informagao da CEPSA realcou que 8
solucao da PHC: ‘wiou uma maior 3Uonomia operscional oas filais, perminndo
obler uma informagao mals objechiva e oporfuna.”

As soluctes PHC implemenfadas s8o de /80 ulllizacso, dinamicas e sequias pelo
que lenconamos desenvolver & realidade do Nosso Negqocio em Cenags seas
especdiicas’ apontou Jose Costa, responsavel do confrolo de gestao da
AeroCondor Transportes Aereqs.

De acordo com Dinis Pires, responsavel do Convenfo do Espinheiro, com o
software FPHLC ‘conseguiu-se aulomalizar lodos 0s processos infemos da
0rganiza¢ao, oblendo 35sim uma malor produvidade da pare dos Ullizadores e
consequentemenle ganhos de eficiencia de fods a eshulurg, com Vanlagens
FCresciias parag 0s nossos dienes’”

A Quinia Oranoe, ne qualidade e Assisliencia Tecnica Aulonzads dos
compuladores portaleis TOSHIBA necessilia de ferramentas gue penmilam uma
granae [aclidsde oe 303p/8¢350, quer 3 Novos fpos de proadulios, QUer a lrequente
implementacao de Novos processos. Esia maleabilidede do Sofiware PHC
Conjugaas com o enonme polfencial oe consulla e analise de dados, penmiiv um
melhor e mais versall conliolo e adaplacao & dnamice do Negodo’, revelou Anibal
Pereira, administrador da Quinta Grande.

“Tendo sido possivel infegrar 0s diversos processos de neqocio no FPHC, gue, pels
SUS CaPaCidade de gesliso de lo0as as verlentes do neqocio, 300508 pela
alsponibilizagao de Informagcao em empo real, pemile lomar 0ecisoes de gesiso
110 Momenio cero, ol possivel elminar redundancias 8aminisiiéivas e ophimizar
LDIOCESSOS, BUMENIENao & produividsde dos recursos humeaenos e & eliciencia
comercial 0z empresa.’ disse Dr. Luis Marvanejo, responsavel dos Armazens
Marvanejo.
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Para mais informagoo :

Para saber mais sobre este
modulo pode consultar o sife
PHC em

Quem e a PHC

A PHC e uma organizagso

| 00% Nacional, nascida em

| 889 e folalmenfe dedicada a
aumentar @ produtividade das
empresas iNovadoras.

Possuimos uma rede de mais
de 320 Parceiros cerfificados,

| 10 colaboradores em Lisbos,
Porfo e Maputo e mais de

| 8,000 organizagtes a usar o
nosso Software.

Joirecin
Quecta

Se deseja estar actualizado
sobre as novidades PHC e
receber periodicamente
informagao relacionada com o
nosso soffware subscreve a
‘News PHC" no nosso sife na
Infernel em

Disponivel apenas nas Gamas
PHC Advanced e PHC
Enterprise.

2008 PHC

Todos os direitos sobre este
documento eslao reservados. Este
documenfo fem apenas objeclivos
de informacgao. A PHC ndo da
nenhuma garantia, explicifa ou
implicita, no contreudo desle
documento.

A marca PHC e uma marca
registada.
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Software PHC - Vencedor
dos Premios PC Guia
2007 para o Melhor
Software de Gestao.

0 software PHC e uma ferramenfa imprescindivel na gestdo diaria de uma empresa. Trala-se de um
soffware cuidadosamente estudado por ulilizadores reais e desenvolvido sequndo 0s seus conselnos
conjuntamente com @ NOSsa experiencia acumulada de mais de | 9 anos.

Todo o seu modo de funcionamenfo esfa arienfado para melhorar 3 acfuacao das Empresas,
aumentando a produlividade dos colaboradores, minimizando 0s fempos de frabalho e faciliiendo assim
3s farefas rofineiras.

Se fem @ preocuUPaCa0 com 8 reducao de custos da sua empress, Com @ andlise de rendibilidade da
mesma e Com 0 aumento da eficacia das varias areas, enfdo deseja com cerfeza vir a ser um daos
muifos ufilizadares do software PHC.

Este documento fem como objeclivo descrever as funcionalidades do Software. Em virtude da constante
evolucao do soffware Ngo e possivel garantir que as funcionalidades aqui descrifas se manfenham No
mesmo formatfo. Se considerar vital alguma funcionalidade em particular, por favor, confirme Na
Demonslracao do Software que @ mesma e aquilo que prefende.




